.Die Evolution von Kommunikation ist die notwendige
Voraussetzung fir die Evolution von Gesellschaften.”
(Klaus Merten, Kommunikationswissenschatftler)
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TBD (1983}

PC (1581)

B {1380)

FaAX (1979)

Satellit-TV [1971])

Tenband (1951}

Farnsehan [1631}

Radio [1818)

Film {1833)

Tateton (1872)

Telegraph (1803)
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Bedeutende Schritte der menschlichen Kommunikation
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Hlassische €volutionstheorie (€ntwicklung als Nkkumulation)
Bei einer fweidimensionalen (Menschifeit) Betrachtung erscheint die Kulturgeschichte als Steigemng der
Yernetzungskomplexitdt zwischen immer mehr sozialen Kommunikatoren (soziologisierte Sichtweise)
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Zielgruppenanalyse nach Sinus-Milieu.
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